[bookmark: OLE_LINK3]德阳市中心血站
2027年媒体宣传服务采购需求

一、项目概况
（1） 服务内容
1. [bookmark: OLE_LINK1]内容生产
根据血站宣传工作需要，完成全媒体内容的策划、采编、制作与发布，具体包括：
（1） 采编服务：写稿、拍照、摄像、编辑，为公众号及媒体宣发提供内容素材；
（2） 微信公众号运营：内容策划、排版编辑、菜单栏管理、日常推送（每周推送不少于7篇，其中每周至少1篇原创内容），推送内容涵盖重要节点宣传、专辑内容（如热血人物、科普知识等）、活动报道等；
（3） 技术支持：具备一图读懂制作、H5互动页面、投票/抽奖/报名等功能开发能力，根据实际需要提供技术支持服务。
2. 渠道分发
通过市级、省级、国家级媒体平台发布血站相关宣传报道；
3. 策略规划
（1） 内容框架规划：根据血站宣传需求，搭建全年内容体系，明确各板块内容定位与选题方向（如热血人物专辑、科普知识专栏等）；
（2） 全年媒体传播节奏规划：结合重要宣传节点，制定年度传播日历和阶段性传播策略；
（3） 资源整合建议：对血站全年媒体宣传报道工作提供思路、资源整合和传播策略建议。
（2） 重点宣传节点
1.  614世界献血者日（全年最大节点）
2.  五大主题活动（白衣天使献血月、市直机关共产党员献血月、公务人员献血月、无偿献血志愿服务日、传统节日）
3.  高校系列活动（全年两次）
二、预算参考
[bookmark: OLE_LINK4]本项目预算参考区间约为25-35万元/年。注：此区间为我站基于市场行情预判，供应商应根据自身成本结构提供具有市场竞争力的报价。
三、产品介绍会内容要求
参与供应商需准备PPT，围绕以下内容进行介绍：
1. 媒体资源与渠道
（1） 媒体资源清单（区分自有资源与可合作资源，列明网站、客户端、电视、广播、新媒体账号、户外媒体等各渠道）；
（2） 各渠道的覆盖范围、受众特征；
（3） 各渠道的刊例价和收费模式。
2. 内容生产能力
（1） 团队配置：记者、摄影师、摄像师、编辑、新媒体运营等人员配置；
（2） 过往政务类、活动类宣传稿件案例展示；
（3） 微信公众号运营经验及能力展示；
（4） H5、一图读懂等技术产品制作能力展示；
（5） 响应速度：活动报道的到场时间和初稿时间。
3. 策略规划能力
（1） 对无偿献血宣传的理解和传播挑战分析；
（2） 内容框架规划：如果贵方承接我站2027年媒体宣传服务，整体内容将如何布局？日常内容与专辑类内容如何搭配和持续推进？请简要阐述内容架构思路；
（3） 全年媒体传播节奏规划建议；
（4） 重点节点的传播策略和资源整合建议。
4. 报价框架
（1） 整体打包价：年度打包价及费用构成说明；
（2） 各项服务分项报价明细
	序号
	报价项目
	单价（元）
	备注

	1
	公众号运营（年）
	
	含采编、内容策划、排版编辑、日常推送等

	2
	一图读懂（篇）
	
	

	3
	H5/互动功能（个）
	
	含投票、抽奖等功能

	4
	市级媒体发布（次）
	
	

	5
	省级媒体发布（次）
	
	

	6
	国家级媒体发布（次）
	
	


（3）两档方案：理想版（预算相对充足）与精简版（预算压缩时调整方案），两档方案均需列明各项服务费用构成。
四、PPT制作要求
控制在25页以内，16:9格式；每家限时20分钟（其中5-10分钟提问）。
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