德阳市中心血站
2027年户外媒体宣传服务采购需求

一、项目概况
（1） 服务内容
根据血站宣传工作需要，通过户外媒体开展无偿献血公益宣传：
1. 全年常态化投放：通过公交车身广告、社区门禁/道闸广告等媒体，实现全年持续的品牌曝光，提升市民对无偿献血的长期认知。
2. 节点集中投放：在614世界献血者日等重要节点期间，通过公交站台广告、出租车顶灯广告等媒体进行集中投放，短期内营造城市氛围，提升社会影响力。
（2） 户外媒体类型
本次产品介绍会涵盖以下户外媒体类型，供应商可根据自身资源情况选择参加：
	序号
	媒体类型
	投放方式参考
	说明

	1
	公交车广告
	全年常态化
	公交车身、车内拉手、车载电视等

	2
	社区门禁/道闸广告
	全年常态化
	小区行人门禁、车辆道闸、电梯框架等

	3
	公交站台广告
	节点集中投放
	公交候车亭灯箱、站牌等

	4
	出租车顶灯广告
	节点集中投放
	出租车顶LED屏滚动播放

	5
	户外LED大屏
	节点集中投放
	商圈、主干道户外LED显示屏

	6
	其他户外媒体
	-
	供应商可根据自身资源补充其他类型


以上投放方式为血站初步建议方向，供应商可根据自身媒体资源特点和专业判断，结合全年与节点并行的投放需求，提出更优的组合方案及各媒体节奏安排。
二、预算参考
本项目为户外媒体资源采购，各媒体类型刊例价及投放成本差异较大，暂不设具体预算区间。报价方式详见第四部分“产品介绍内容要求”第3项“报价框架”。
三、产品介绍会内容要求
参会供应商需准备PPT，围绕以下内容进行介绍：
1. 媒体资源介绍
（1） 媒体资源清单：所经营的具体媒体类型、数量及点位分布（如覆盖哪些商圈、主干道、大型社区、高校周边等）；
（2） 各媒体的触达能力：受众特征、日均曝光量等；
2. 投放方案建议
（1） 全年常态化投放方案及节点集中投放方案；
（2） 全年投放与节点集中投放的组合方案建议；
（3） 如有户外媒体组合资源（如公交车身+站台组合），请提供组合方案。
3. 报价框架
（1） 各媒体的刊例价及公益广告折扣政策；
（2） 打包方案（如季度套餐、年度套餐、节点套餐等）及对应明细；
（3） 设计制作费用（画面设计、制作安装等是否单独计费）。
4. [bookmark: _GoBack]服务保障
（1） 广告上刊/换刊周期；
（2） 投放期间的维护及监测服务；
（3） 投放效果数据反馈能力。
四、PPT制作要求
控制在20页内，16:9格式；每家限时30分钟（其中5-10分钟提问）。








