德阳市中心血站
2027年无偿献血宣传视频制作服务采购需求

一、项目概况
（1） 服务内容
2027年宣传视频制作聚焦全年常态化创意视频的策划与制作。将献血科普、网络谣言回应、权益政策解读等通过更具创意的方式呈现，符合当下视听流行趋势，让公众“愿意看、主动转”。
（2） 视频内容方向参考
2027年宣传视频拟涵盖以下内容方向，供应商可根据自身经验和创意，提出其他内容方向建议并说明理由。
	序号
	内容方向
	说明

	1
	献血科普知识
	血液生理知识、献血流程等，解答“是什么、为什么”

	2
	网络谣言回应
	针对当下网络热议的问题进行科学回应

	3
	权益政策解读
	优先用血、用血费用报销等政策及流程，解答“有什么、怎么做”

	4
	献血者故事
	真实献血者的人物故事

	5
	血站工作纪实
	以“xxx工作的一天”Vlog形式记录各科室工作人员的真实工作日常

	6
	对话类节目
	策划深度对话视频，邀请血站工作人员、医生、献血者等围绕献血话题展开真实对话


1. 供应商应针对上述内容方向（或自行建议的方向），提出整体视频创作思路、系列化策划方案及拍摄方式建议（如短剧、微电影、定格动画、微缩景观、Vlog、纪实跟拍、演播室对话等）。
2. 供应商应提供理想版与精简版两档方案，自行规划各方向的具体选题、数量及全年总条数及内容配置，分别说明两档方案的对应报价及在传播效果上的预期差异。
二、预算参考
本项目预算参考区间为20-30万元，为视频策划、拍摄、制作、后期、配音等全部服务费用。注：此区间为我站基于市场行情预判，供应商应根据自身成本结构提供具有市场竞争力的报价。
3、 产品介绍会内容要求
参会供应商需准备PPT及过往作品，围绕以下内容进行介绍：
1. 公司及团队介绍
（1） 公司基本情况、团队规模、核心成员履历（导演、统筹、编剧、摄像、后期等）；
（2） 主要设备配置（拍摄设备、后期制作设备等）。
2. 过往作品展示
（1） 过往作品展示（2-4条），重点展示创意类视频作品（如短剧、微电影、动画、Vlog等形式）；
（2） 作品传播效果说明（播放量、点赞量、发布平台、社会反响等）
3. 视频创作思路与创意策划能力
（1） 对无偿献血宣传的理解和视频传播挑战分析；
（2） 针对上述内容方向，请阐述整体视频创作思路、系列化策划方案及拍摄方式建议（如短剧、微电影、定格动画、微缩景观、二维动画、Vlog、动漫IP代言等），并说明不同拍摄方式的适用场景和优劣势；
（3） 如何通过创意表达让献血科普、谣言回应、政策解读等内容更具传播力；
（4） 供应商可提出自己擅长的创意方向或其他创新建议。
4. 制作流程与周期
（1） 从创意策划、脚本撰写、拍摄到后期制作、修改定稿的完整工作流程；
（2） 不同类型视频的制作周期；
（3） 批量交付能力：如多个系列同时推进，如何保证质量进度。
5. 报价框架
（1） 整体打包价：按年度项目整体打包报价。说明全年总费用及费用构成（含策划费、拍摄费、后期制作费、演员/配音费、设备运输等全部费用）；报价应为含税全包价。
（2） 不同类型拍摄方式（短剧/微电影、二维动画、Vlog、定格动画/微缩景观、人物纪实、活动纪实快剪、对话类节目等）的单价参考及差异说明；
（3） 两档方案：理想版与精简版整体打包价，并分别说明两档方案在视频数量、内容配置及传播效果上的差异。
4、 PPT制作要求
控制在25页以内，16:9格式；每家限时30分钟（其中5-10分钟提问）。
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