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2027年无偿献血活动策划执行服务采购需求
一、项目概况
（1） 全年活动体系
	序号
	活动类别
	具体内容

	1
	六大主题活动
	1.白衣天使献血月活动（1-2月，7-8月）；
2.市直机关共产党员献血月（7-8月）；
3.公务人员献血月（12月）；
4.四川省无偿献血者服务日（3月）；
5.614世界献血者日；
6.传统节日活动（元旦、春节、端午、中秋等）。

	2
	高校系列活动
	14所驻德高校，每年上、下半年各进校1次，全年共28场次。

	3
	线上活动
	科普答题、抽奖等互动类活动

	4
	献血者关爱活动
	户外拓展等形式

	5
	志愿者活动
	志愿培训、服务、座谈等


以上为我站基于现有工作规划梳理的活动类型，供应商应在确保上述活动完整执行的基础上，结合对无偿献血宣传工作的理解和自身经验，在活动形式、执行方式、创意呈现等方面提出优化建议和创新思路，不局限于传统执行模式。
（二）614世界献血者日大型活动（2027年重点）
1. 活动规模：预计参与人数约300人
2. 活动内容：主会场搭建（舞台、音响、LED屏、灯光、背景板、签到墙等）、颁奖典礼（金奖、终身荣誉奖等）、领导及嘉宾邀请与接待。
3. 视频制作：预热视频（30-60秒）、活动当日快剪视频（30-60秒）、宣传片（3-5分钟）、灯光秀视频（1-2分钟）
4. 定制礼品：颁奖礼盒（约210套）、现场伴手礼（约300份）。注：颁奖礼盒及伴手礼需使用血站现有IP形象设计元素，由活动服务商统筹设计及制作。
5. 宣传配合：活动全程媒体宣发配合
（三）活动分级标准与预算参考
为便于供应商理解活动规格、精准匹配方案深度，现将2027年活动按以下标准分级：
	级别
	活动类型
	组织形式与规模特征
	建议预算区间（参考）
	结算方式（拟采用）

	大型活动
	614世界献血者日、其他需舞美搭建的重大活动
	1. 需搭建主会场（舞台/LED/灯光/音响等）；
2. 涉及领导出席；
3. 需全程视频制作和集中媒体宣发。参与人数不限，以是否需要舞美搭建为主要判定依据。
	614活动：50-70万/场；
其他需舞美搭建活动：10-30万/场
	按场次包干，分项报价（含视频制作、礼品、场地搭建及全部执行费用）

	中型活动
	四川省无偿献血者服务日
	预计参与人数100-300人（实际人数可能有所浮动），需场地布置（如展板桁架等户外宣传布置），无需大型舞美搭建，活动周期半天至1天。
	1-3万元/场
	按场次包干，分项报价（含视频制作、礼品、场地搭建及全部执行费用）

	小型活动（场景一）
	献血月系列活动、传统节日活动
	1. 一般无统一启动仪式，以献血点为主要阵地，多场次、多点位分散开展。部分涉及现场布置、物料制作。
2. 预计单场次人数20-100人（实际人数可能有所浮动），统一活动周期内需协调对接多个献血点，执行跨度较长（献血月持续1-2个月）。需要适配的纪念品。
3. 传统节日多以法定节日期间为主。
	单场次0.3-1万元
	按场次结算（固定费用+变动费用）

	小型活动（场景二）
	春节主题活动
	春节的献血宣传需覆盖春节前半个月至1个月，在多个献血点同步营造节日氛围（包括现场氛围布置、赠春联、送福字、新春礼包等），为节前用血保障和节日期间献血招募营造社会氛围，执行跨度长，需提前策划和物料准备。
	4-6万/年节
	按实际发生费用结算（固定费用+变动费用）

	小型活动（场景三）
	高校系列活动（全年28场）
	1.预计单场次参与人数100-600人（校内献血活动，实际人数可能有所浮动），利用高校现有场地，无需额外舞美搭建，但需进行现场氛围布置（主题背景、引导标识、互动打卡区等），营造适合校园场景的无偿献血宣传氛围。
2.每场活动需配套：前期预热宣传物料、现场互动活动策划及礼品、活动短视频拍摄。
3.成功献血同学额外获得具有纪念意义且符合当下年轻人审美的专属纪念品。
4.需配合校方时间安排，单场活动周期1天-3天。
	1-5万/校次
	按校次结算。（固定费用+变动费用）

	小型活动（场景四）
	献血者关爱活动（户外拓展）
	1.参与对象为德阳市获得全国无偿献血奉献奖代表、稀有血型代表、志愿者代表等，往年合并开展（约200人以内），以户外拓展形式为主。如涉及分组单独开展，按实际分组的场次和人数分别结算。
2.执行模式分为两种：（1）一日活动：含交通、餐饮（1正）、场地拓展、保险、物料及氛围、策划执行服务费等；（2）两天一夜活动：含交通、住宿、餐饮、场地拓展、保险、物料及氛围、执行服务费等，其中住宿标准为携程四钻或以上，正餐餐标不低于70元/人/餐。
	一日活动：人均（200-400元）+固定费用（约0.5-1.5万/场）；两天一夜：人均（500-800元）+固定费用（约1-2万/场）
	按“固定费用+变动费用”结算。

	小型活动（场景五）
	线上活动、志愿者培训、服务、座谈等
	1.线上活动：通过微信公众号等平台开展科普答题、抽奖、留言互动等，无实体场地限制，参与人数根据活动设计预期，预算经费侧重奖品设置和活动推广；
2.志愿者座谈等：预计单场参与人数100人以下，利用自有场地或合作方现成场地，无特殊接待需求，活动组织相对简单。
	线上活动：0.5-3万/场；
志愿者活动：0.3-1万/场
	线上活动按“固定费用+奖品消耗”据实结算；
志愿者活动按场次包干。


预算区间仅供参考：以上区间为我站基于市场行情预判，供应商应根据自身成本结构提供具有市场竞争力的报价。
二、产品介绍会内容要求
参会供应商需准备PPT，围绕以下内容进行介绍：
1. 对无偿献血宣传工作及项目的理解：结合当前无偿献血面临的社会环境和招募难点，阐述对本项目社会意义的认知；对德阳市中心血站2027年活动思路的理解；
2. 全年活动运行思路：全年活动的整体规划，如何确保活动调性统一、执行高效；
3. 614活动专项策划：核心主题与创意概念、主会场搭建方案（300人规模，含舞台、音响、LED屏、签到墙、氛围布置等，需提供效果示意图或参考图）、视频创意框架、定制礼品方案思路
4. 团队配置：项目经理、策划、设计等各板块人员架构，核心成员同类项目经验。
5. 报价框架：
供应商根据各活动类型及对应的结算方式，分别报价并列出分项明细：
（1） 按场次包干类（大型活动、中型活动）
提供分项报价明细（如场地搭建、摄影摄像、礼品等），并分别提供理想版与精简版两档方案的总价及费用构成。
（2） 按结算（固定费用+变动费用）类（场景一、二、三、四、五）
1）固定费用：指策划执行、摄影摄像、物料制作、现场布置、场地费、教练费等不因人数变化的固定成本部分；按单场/校次分别列明可产生的固定成本费用。
2）变动费用：指因实际参与人数而上下浮动的部分。如人均纪念品费、互动礼品费等。按单场/校次的人均单价列明。
3）场景四提供两种执行模式的分别报价明细。
（3） 创新建议报价
提出创新思路的，需单独列明建议方案的成本构成及费用明细。
（4） 总价汇总：各分项汇总即为活动总报价。
6. 过往案例：同类活动策划执行案例（2-3个）
三、PPT制作要求
控制在30页以内，16:9格式；每家限时30分钟（其中5-10分钟提问）。
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