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2027年宣传品制作供应服务采购需求

一、项目概况
（1） 服务内容
1. 文创类宣传品制作：根据设计单位交付的工艺单和设计源文件，完成开模（如需）、打样及批量制作供应；
2. 日常宣传品制作：根据血站提供的设计需求（如LOGO文件、IP形象素材等），完成简单设计（如LOGO印制排版、基础视觉调整）、开模（如需）、打样及批量制作供应。
3. 样品确认：正式批量生产前，按设计方案制作首版样品，经采购方确认后方可投入批量生产；
4. 分批交付：根据活动时间节点，分批次交付产品。
（2） 产品范围
	[bookmark: OLE_LINK3]序号
	类别
	产品类型
	设计来源
	预估数量
	发放定位

	1
	高频实用类（文创礼盒）
	帆布袋、随行杯等
	设计单位已完成，按工艺单制作
	2000-3000份
	特定节点定向发放

	2
	生活场景类（文创礼盒）
	手机支架、笔记本等
	设计单位已完成，按工艺单制作
	2000-3000份
	特定节点定向发放
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	季节产品类（文创礼盒）
	夏季/冬季套装等
	设计单位已完成，按工艺单制作
	2000-4000份
	夏冬两季节点发放

	4
	轻量传播类（独立包装）
	纪念徽章、冰箱贴等
	设计单位已完成，按工艺单制作
	5000-8000份
	高校宣传、社区宣传、日常活动广泛发放

	5
	日常宣传品
	宣传纸盒、手持风扇、公仔挂件等
	供应商根据血站需求完成简单设计+制作
	视具体需求而定
	各类宣传活动现场发放


供应商可根据实际生产能力，针对上述类别提供材质、工艺等优化建议。
二、预算参考
本项目预算参考区间约为30-60万元（含制作费、包装费、运输等全部费用），以上区间为我站基于市场行情预判，供应商应根据自身成本结构提供具有市场竞争力的报价。
三、产品介绍会内容要求
参会供应商需准备PPT及样品，围绕以下内容进行介绍：
1. 公司及生产能力介绍：工厂规模、主要设备、擅长材质和工艺。
2. 产品样品展示：携带过往同类产品实物样品到场展示；如有定制化（LOGO印制/IP形象呈现）产品经验，请重点展示。
3. 生产流程及周期：从收到工艺单到完成首版样品的时间（含打样周期）、批量生产周期（含大货生产及包装时间）。
4. 开模费说明：是否有开模费、如何分摊或返还。
5. 报价框架：
（1） 分产品类别报价：按产品分为表格中的五个类别分别提供阶梯单价（500件/1000件/5000件/10000件）；并说明是否支持小批量定制及最低起订量要求。
（2） 参考单价区间：针对各类产品，基于当前市场常见材质和工艺水平，给出单价参考价格区间；并说明哪些因素会影响价格（如材质选择、公益复杂度、起订量等），以及大致的价格浮动范围。
（3） 日常宣传品（类别5）：因涉及供应商自行完成简单设计，报价需单独列明设计费参考区间。
6. 质量控制：质量管理体系和验收标准
四、PPT制作要求
控制在20页内，16:9格式；每家限时30分钟（其中5-10分钟提问）。
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